PARANA
TRIBUNAL DE ETICA E DISCIPLINA

AUTOS N°. 006081/2013
CONSULTA TED PROTOCOLO N.° 043899/2013

CONSULENTE: ADVOGADO CASSIO LISANDRO TELLES - OAB/PR
15225.

A consulta fora assim apresentada: “sic”.

Na sessao do Conselho Pleno da Seccional, realizada no dia 13 de
setembro ultimo, os conselheiros debateram a questdo da publicidade
profissional.

O Conselho deliberou pela necessidade de orientacdo aos
advogados sobre os limites da publicidade, sendo apresentadas as
seguintes questoes, que merecem enfrentamento pela OAB/PR:

1. Pagina no Facebook de escritérios: possibilidade de antncio
profissional. Limites da divulgacdo nas redes sociais. O que
qualifica captagao de clientela e publicidade abusiva?

2. Youtub: palestras, orientagdes, consultas. O que pode ser
divulgado?

3. Banners em sites e midia eletronica. E possivel?

4. Propaganda em circuitos internos de TV/Monitores instalados
em locais onde ha acesso publico (ex. elevadores, lotéricas,
meios de transporte, aeroportos etc.). E legal Essa forma de
publicidade?

5. Publicidade em jornais: habitualidade de anuncios. Limites
que devem ser observados. Dimensao a serem observadas.
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6. Programas em radio e televisdo: como o advogado deve
comportar-se? Advogado que atua como comentarista.
Limites dessa atuagao.

7. Anuarios da Advocacia/Catalogos de escritorios/Catalogos
do maiores escritorios: € legal essa forma de divulgacdo? O
que pode ser anunciado?

8. Sindicatos e associagbes que mantém advogados para
prestar assisténcia juridica: O sindicato/associagao pode ter
quadro de advogados préprio atuando dentro do sindicato?
O que caracteriza captagdo de clientela? O
Sindicato/associagdo pode divulgar através de panfletos e
outros meios de propaganda informagdes sobre demandas
que podem ser propostas? Pode indicar nestas divulgacoes
o seu departamento juridico?

9. Consultorias e auditorias: a oferta de servigos de
reestruturacdo societaria, holdings, planejamento tributario,
defesas em processos administrativos configura captacao de
clientela? Escritérios credenciados pelas empresas de
auditoria e consultoria. Ha captacéo de clientela? E possivel
o escritério e advogados atuarem dentro dessas préprias
empresas? Quais os limites da publicidade nestes casos?

10. Empresa de revisdo de contratos bancarios, recalculo
de juros. Captagéo de clientela em favor de advogados que
patrocinam as demandas judiciais. Consequéncias para os
advogados que atuam nestas empresas. Empresas que tém
como soécios advogados. Encaminhamento das demandas
judiciais a determinado escritério ou advogados. Anuncios e
publicidade. Utilizagdo da panfletagem, internet e redes
sociais nestes casos.

19. Boletins informativos de escritérios de advocacia, em
meio fisico e virtual, sobre questdes juridicas. E possivel sua
edicdo e divulgacdo? Que matérias podem ser publicadas?
Quais os limites a serem observados? .

M
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Sendo assim, considerando a competéncia do Tribunal de
Etica e Disciplina para a resposta as consultas, proponho a
V.Sa., a andlise das questdes elencadas, avaliando a
oportunidade de serem respondidas tais consultas pela
Camara Especial.

Esta a formulagdo como relato.

Opino e assim proponho a Turma;

VOTO
Mister superar a Preliminar de conhecimento da Consulta

tal qual formulada.

Trata-se Sr. Presidente, Meus Pares, de consulta formulada
pelo Conselho Pleno da Seccional e trazida a este TED pelo Sr. Vice
Presidente desta Ordem, na qual visa obter esclarecimentos a
respeito da postura do Advogado frente aos meios possiveis de
divulgagcdo e marketing, captacdo de clientela e exercicio da
advocacia por empresas ndo inscritas nesta Ordem. Inclino-me a
respondé-la forte no argumento de que tanto o Cédigo de Etica e
disciplina quanto o Provimento 94/00 ndo trazem definicao ou
orientacdo sobre tais questoes, suficientes a atender a relevancia
do tema. Assim, a caréncia de previsdo ou esparsas informacoes
contidas nos normativos e o marcante anseio da Classe frente as
divergéncias encontradas nesta Casa, em relacdo ao tema,

preenchem os requisitos de admissibilidade previstos no Codigo

-
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de Etica e Disciplina. Ademais de que Consulta feita em tese e

formulada por parte legitima.

Isto Senhor Presidente, para concluir que recebo e
respondo, visto o atendimento das condigdes minimas do
requisitado pela norma, para concluir tratar-se de limite reservado
aos artigos 47" e 49 do Cédigo de Etica e Disciplina da OAB.

O expediente de consulta vem formulado pelo M.D. Vice
Presidente desta OAB/PR, entdo a mim incumbido pelo |
Presidente deste Tribunal de Etica e Disciplina, com o que a recebo
como Consulta e tenho como seu Consulente o Sr. Vice Presidente

desta Ordem o Dr. Cassio Lisandro Telles.
Assim rejeito a preliminar e passo a respondé-la:

Senhor Presidente, consabido por todos encontra-se em
estudo o projeto para mudanca do Cédigo de Etica e Disciplina
desta Ordem. O momento para tal assertiva, ainda que me pareca
impréprio, merece ser acolhido, em que pese iminente tendéncia a
sua atualizagcdo, em sua raiz disciplinar normativa, justamente a
atender aos mais atuais anseios dos Profissionais inscritos nesta

Casa.

| Art. 47. A falta ou inexisténcia. neste Codigo. de defini¢do ou orientagdo sobre questio de ética profissional. que scja
relevante para o exercicio da advocacia ou dele advenha, enseja consulta e manifestagdo do Tribunal de Etica e Disciplina ou
do Conselho Federal.

-

2 Art. 49. O Tribunal de Ftica e Disciplina é competente para orientar ¢ aconselhar sobre ética profissional. respondendo as
consultas em tese, e julgar os processos disciplinares.
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Eis que, a mim me parece oportunizar tal consulta a
dinamicidade do tema por este Colegiado, pois polemico é
carecedor de uma melhor interpretacdo face ao regramento

existente e com base nele.

Por mais principios deontolégicos que existam, sempre
havera diferencas na aplicabilidade dos deveres e obrigagoes entre
os profissionais, entre Estados e mesmo entre cidades. Sera nesta
fascinante diferenca existente que se podera focar as formas de
publicidade e as peculiaridades deontolégicas e culturais

existentes.

Nobres Colegas, sem que me torne demasiado longo, vejo
o necessario cabimento a averiguagcao de que é no dia a dia que o
advogado exercitara toda a técnica necessaria para postulagao
junto a seus clientes. Entretanto ndo tera a voz clara de sua
consciéncia moral, do que é justo ou ndo, sem a orientagao da

Deontologia Juridica.

E o seu papel sera o de estudar as situagoes singulares em
que se encontram os advogados no exercicio de sua atividade.
Sobre todos nés recaem deveres que se poderiam classificar como
gerais — positivos e negativos, isto é, que incidem sobre as suas
atividades, como homens, na sua qualidade de cidadaos e, de igual

modo, deveres particulares, adstritos em sua estrita condicao de

profissionais do Direito. M |
\\7’ .
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Os deveres “positivos” sdo aqueles que determinam um
fazer, como o que lhe é possivel, permitido, liberado, enfim, o que
ele “pode”. Os deveres “negativos” sao deveres que prescrevem O
“nao-fazer”, isto é, o que lhe é vedado, proibido, enfim o que nao
Ilhe é permitido. Os deveres “‘negativos” meus Pares, constituem
condigdo primeira da moralidade, pois se deve frisar, sempre, que
antes de fazer o permitido, temos a obrigatoriedade de evitar o

“proibido".

Retomo entdo ao quanto interessa da consulta,
mencionando que as recomendagées do EAOAB e os arts. 28 a 34
do CED disciplinam a matéria vindo a receber no ano de 2000 o
Provimento 94 da OAB que procurou adequar a situacdo atual a
época, da sociedade que se via envolvida com uma evolugao da

tecnologia e do proprio mercado juridico.

Com este advento, o do Provimento 94/00 se tornou
permitido a pratica de um marketing e uma publicidade inteligente e
de qualidade que procurou contemplar os Advogados que, de

forma ética e parcimoniosa queriam divulgar seus servigos.

Diz a consulta, em breve e concisa expressao sobre os
meios atuais possiveis de divulgagdo como Facebook, Youtube,
Banners, Circuito Fechado de TV, Jornais, Programas de Radio e
TV, Anuarios, Catalogos, escritério/Catalogos, Sindicatos -

I
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representativos de classe e seus Advogados, Consultorias/corpo
interno e externo de Advogados, Empresas de Revisao contratuais,
Boletins informativos, fisicos e virtuais e quais os limites da

expressao mercadolégica do Advogado.

A luz dos atuais normativos hoje vigentes, e s6 a eles cabe

referir o presente aconselhamento, temos que considerar:

Um mercado dinamico, onde consciente ou ndao o

Advogado nele se insere;

Que alguns deixam de valorar o marketing, boca a boca -
indicagdo - conquanto outros preferem a imagem estrutural do
escritorio e ha ainda os que preferem a prépria postura de
qualificagao como profissional. Isto tudo como se deduzisse que
quem possuir mais diferenciais estara mais bem preparado para o

mercado de trabalho.

Com o advento do Provimento 94/00, tornou-se permitido
um marketing e uma publicidade um tanto mais modernos,
obviando aos Advogados divulgarem seus servigos de forma ética
e parcimoniosa. Especialmente inovando ao considerar a internet

parte integrante da nova pratica juridica no Brasil.

Chama a atengao a consulta, ao frisar a possibilidade da

divulgacao da advocacia ressaltando que o escritério pode se '

‘F——/'-.
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dirigir a uma coletividade para ao que alerta art. 3°°, §§ 2°, desde
que previamente autorizado para este fim. (BERTOZzI, Rodrigo. A nova
guerra dos advogados, pg. 132) Entdo esta comunicagao por mala direta,
anuncios de publicidade, por meio de revistas, folhetos, jornais,
boletins e qualquer outro tipo de imprensa escrita € permitida.
Obviamente tal autorizagio esta contida no art. 3°, inciso “c” § 3*
combinado com o art. 5°, letra “b”°, do Provimento citado.

Assim, é dizer, desde que nao impliquem em captagao
direta de clientes, com frases de cunho mercadoldgico, apelativas,
induzidoras de vantagem que podem ser erroneamente
interpretada, estara dentro dos limites éticos/disciplinares, portanto
permitidos. Mister se diga, que o que se esta buscando com este
permissivo é a ideia de comunicar algo do interesse do cliente,
como enderegos novos, eventuais parcerias com outro

profissional, abertura de filiais e ou novas areas de atuagao.

Na mesma linha de interesse da Consulta, igualmente

agasalhada pelo citado provimento, esta a participacao em press-

 Art. 3°. Sfio meios licitos de publicidade da advocacia:

§ 2°. As malas-diretas e os cartdes de apresentagio s6 podem ser fornecidos a colegas, clientes ou a pessoas que 0s
solicitem ou os autorizem previamente.

§ 3°. Os aniincios de publicidade de servigos de advocacia devem sempre indicar o nome do advogado ou da sociedade
de advogados com o respectivo ndmero de inscrigio ou de registro: devem, também, ser redigidos em portugués ou, se
em outro idioma, fazer-se acompanhar da respectiva traducdo.

“ ¢) o aniincio do escritério em listas de telefone e andlogas;

§ 3°. Os aniincios de publicidade de servigos de advocacia devem sempre indicar o nome do advogado ou da sociedade
de advogados com o respectivo mimero de inscrigio ou de registro; devem, também, ser redigidos em portugués ou, se
em outro idioma, fazer-se acompanhar da respectiva traducio.

o«
5 Art. 5. Sfio admitidos como veiculos de informacfio publicitiria da advocacia:
b) revistas, folhetos, jornais, boletins e qualquer outro tipo de imprensa escrita; { ’
"
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releases, prevista e recomendada sua moderagédo pelo art. 7°° do
Provimento e 32’ do CED, recomendando que o faca preservando
qualquer mengdo a causa sobre seu patrocinio, moderando
eventuais criticas, privilegiando a elegancia e o trato com terceiros
e colegas. De se notar que a recomendacgao é para que se evite a
apari¢ao continuada na midia (art.33% e incisos do CED), ainda que

seja feita apenas no intuito informacional.

Sao vetadas a veiculagao por radio e tv ou qualquer outra
forma televisiva(art. 6°° do Provimento 94/00) e (art. 4° letras “a” e
“1"1% a citagdo da denominagao “fantasia do escritério”, referéncias
a valores de servigos, envio de correspondéncia a coletividade,

outdoors, fazer referéncia a tamanho, qualidade e estrutura da sede

8 Art. 7. A participaciio do advogado em programas de rddio, de televisiio e de qualquer outro meio de comunicagio,
inclusive eletrénica, deve limitar-se a entrevistas ou a exposicdes sobre assuntos juridicos de interesse geral, visando a
objetivos exclusivamente ilustrativos, educacionais e instrutivos para esclarecimento dos destinatérios.

Art. 32. O advogado que eventualmente participar de programa de televisdo ou de radio, de entrevista na imprensa, de
reportagem televisionada ou de qualquer outro meio, para manifestagdo profissional. deve visar a objetivos exclusivamente
ilustrativos. educacionais e instrutivos, sem propdsito de promogdo pessoal ou profissional, vedados pronunciamentos sobre
métodos de trabalho usados por seus colegas de profissdo.

8 Art. 33. O advogado deve abster-se de:

1 - responder com habitualidade consulta sobre matéria juridica. nos meios de

comunicagio social, com intuito de promover-se profissionalmente;

11 - debater, em qualquer veiculo de divulgagio, causa sob seu patrocinio ou patrocinio de colega;
[ - abordar tema de modo a comprometer a dignidade da profissdo e da instituigdo que o congrega:
IV - divulgar ou deixar que seja divulgada a lista de clientes e demandas:

V - insinuar-se para reportagens ¢ declaragdes publicas.

9 Art. 6°. Ndo siio admitidos como veiculos de publicidade da advocacia:
a) radio e televisdo:

10 Art, 4°. Nfio siio permitidos ao advogado em qualquer publicidade relativa & advocacia:

T

a) menciio a clientes ou a assuntos profissionais e a demandas sob seu patrocinio:
1) utilizagiio de meios promocionais tipicos de atividade mercantil.
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profissional, fotografias, logomarcas, simbolos oficiais, figuras e
desenhos. Por outro lado, permite a normativa, anuncios discretos
e moderados, exclusivamente informativos, placa discreta no
escritorio, correspondéncias, comunicados, boletim informativo e
comunicagdo em geral como previne os arts. 1° e 2°'"" do citado

Provimento.

Ainda no que pertine a anuncios veiculados em radio e TV,
ferem o Cédigo de Etica e o EAOAB e, principalmente, a dignidade
da classe (CED, arts. 28"%, 31, §2°'°, e 32'* e EAOAB e o Provimento

" Art. 1°% E permitida a publicidade informativa do advogado e da sociedade de advogados, contanto que se limite a
levar ao conhecimento do piiblico em geral, ou da clientela, em particular, dados objetivos e verdadeiros a respeito
dos servicos de advocacia que se propde a prestar, observadas as normas do Cédigo de Etica e Disciplina e as deste
Provimento.

Art. 2°. Entende-se por publicidade informativa:

a) a identificacdo pessoal e curricular do advogado ou da sociedade de advogados;

b) o niimero da inscri¢do do advogado ou do registro da sociedade;

¢) o enderego do escritério principal e das filiais, telefones, fax e enderecos eletrdnicos;

d) as dreas ou matérias juridicas de exercicio preferencial;

e) o diploma de bacharel em direito, titulos académicos e qualificacdes profissionais obtidos em estabelecimentos
reconhecidos, relativos i profissio de advogado (art. 29, §§ 1° e 2°, do Cédigo de Etica e Disciplina);

f) a indicacfio das associa¢des culturais e cientificas de que faga parte o advogado ou a sociedade de advogados:

g) os nomes dos advogados integrados ao escritério;

h) o horério de atendimento ao piblico;

i) os idiomas falados ou escritos.

12 ; ; g i

Art. 28. O advogado pode anunciar os seus servigos profissionais, individual ou
coletivamente, com discrigdo e moderagdo, para finalidade exclusivamente informativa. vedada a divulgagdo em conjunto
com outra atividade.

i3 Art. 31. O anincio ndo deve conter fotografias. ilustragdes. cores, figuras. desenhos. logotipos, marcas ou simbolos
incompativeis com a sobriedade da advocacia, sendo proibido o uso dos simbolos oficiais ¢ dos que sejam utilizados pela
Ordem dos Advogados do Brasil.

§2° Considera-se imoderado o anincio profissional do advogado mediante remessa de correspondéncia a uma coletividade.
salvo para comunicar a clientes e colegas a instalagdo ou mudanga de endereco, a indicagdo expressa do seu nome € escritorio
em partes externas de veiculo, ou a inser¢do de seu nome em antincio relativo a outras atividades ndo advocaticias, faga delas
parte ou ndo.

i Art. 32. O advogado que eventualmente participar de programa de televisdo ou de radio. de entrevista na imprensa. de
reportagem televisionada ou de qualquer outro meio, para manifestagiio profissional, deve visar a objetivos exclusivamente
{lustrativos. educacionais ¢ instrutivos, sem proposito de promogdio pessoal ou profissional, vedados pronunciamentos sobre
métodos de trabalho usados por seus colegas de profissio. .

7
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como citado). Ao tomar conhecimento, o presidente da subsecgao
tem o dever de atuagao imediata para chamar atencao do
responsavel e instaurar procedimento administrativo competente
na forma do art. 48"'° do CED. Fatos dessa natureza caracterizam
captacao de clientela e, quando verificados devem ser
imediatamente coibidos, ante a clareza dos comandos normativos

proprios.

A utilizagao de recursos ou artificios visuais em papéis de
peticdo, impressos e cartoes do advogado, escritorio de advocacia
ou sociedade ndao devem guardar semelhanga com antincios de
propaganda, por incompativeis com a discricdo, moderagdo e
sobriedade, trés conceitos éticos que regem a publicidade dos
advogados e que devem caracterizar o exercicio da advocacia. Seja
no referente a publicidade, seja na apresentacdo dos papéis,
documentos e cartdes de visita, considerada igualmente formas
diversas de o advogado anunciar; recomenda-se aos advogados e
escritérios de advocacia que adéquem a apresentacdo de seus
impressos aos parametros do Cédigo de Etica e Disciplina (arts.

Parigrafo inico. Quando convidado para manifestagdo publica, por qualquer modo e forma, visando ao esclarecimento de
tema juridico de interesse geral, deve o advogado evitar insinuagdes a promogéo pessoal ou profissional, bem como o debate
de carater sensacionalista.

i Art. 48. Sempre que tenha conhecimento de transgressdo das normas deste Codigo, do Estatuto, do Regulamento Geral ¢
dos Provimentos, o Presidente do Conselho Seccional, da Subsegdo, ou do Tribunal de Etica e Disciplina deve chamar a
atengdo do responsdvel para o dispositivo violado, sem prejuizo da instauragiio do competente procedimento para apuragio
das infragdes e aplica¢do das penalidades cominadas.

(-
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28", 30'° e 31%°) e do Provimento 94/00 art. 3° letra “a”e § 1°'", do

Conselho Federal"

Ndo destoa a pratica defesa da utilizagcao da mala direta,
panfletagem, encartes de jornais, anuarios, catalogos ou de
qualquer outro tipo de correspondéncia, cujo objetivo seja a
captacgao de clientela. O Provimento 94/00, art. 3°, § 2° *, estabelece
que os impressos possam ser distribuidos para clientes e colegas

desde que para isto estejam por estes autorizados.

Na abrangéncia do quanto se insere da Consulta, estao
meios como internet e, nele se infere o Facebook e o Youtub , cuja
previsdo permissiva esta incorporada no seio do art. 5°'° e incisos
que, obrigatoriamente remete ao limite constante dos arts. 1°e 2°
que necessitam da combinagédo com o art. 3° em seus incisos “f’ e
§§ 1° e 3°"° e ndo menos que o respeito aos arts. 28%°, 30*' e 31?* do
CED.

16 . . - s i 18 . A .
> Art. 30. O aniincio sob a forma de placas, na sede profissional ou na residéncia do advogado. deve observar discrigdo

quanto ao contedo, forma e dimensdes, sem qualquer aspecto mercantilista, vedada a utilizagdo de "outdoor” ou equivalente

"7 Art. 3°. Sdio meios licitos de publicidade da advocacia:

a) a utilizagdo de cartdes de visita ¢ de apresentagiio do escritério, contendo, exclusivamente, informagdes objetivas;

§ 1° A publicidade deve ser realizada com discri¢iio e moderacito, observado o disposto nos arts. 28, 30 e 31 do
Cédigo de Etica e Disciplina.

® Art. 5° Siio admitidos como veiculos de informagiio publicitdria da advocacia:

a) Internet, fax, correio eletrdnico e outros meios de comunicagfio semelhantes;

b) revistas, folhetos, jornais, boletins e qualquer outro tipo de imprensa escrita;

¢) placa de identifica¢@io do escritbrio;

d) papéis de petigdes, de recados e de cartas, envelopes e pastas.

Pardgrafo tnico. As paginas mantidas nos meios eletrdnicos de comunicaciio podem fornecer informagdes a respeito
de eventos, de conferéncias e outras de contetido juridico, iteis & orienta¢io geral, contanto que estas ultimas nio
envolvam casos concretos nem mencionem clientes.

'® Art. 3°. Sio meios licitos de publicidade da advocacia:

\\‘___ -
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.No que toca aos casos de Consultorias, Empresas de
Revisdo de Contratos e Sindicatos, tenho para mim Sr. Presidente,
tratar-se de nitido caso de captagdo de clientela por interposta
pessoa. E forma imoderada de se alcangar mercado onde se
associa o Advogado a outra atividade, pois na maioria dos casos,
estes colegas ndo pertencem a seus quadros funcionais, sendo
terceirizados interessados que se compde a um proposito tunico de
captacao e cooptacao de clientela. Tais restricoes estao
estampadas no art. 4°, letras “e” e “f’* que, obrigatoriamente

reclamam a aplicagéo do art. 34 incisos Il e IV*, e art. 1° § 3°%°, do

f) a divulgagiio das informagdes objetivas, relativas ao advogado ou & sociedade de advogados, com modicidade, nos
meios de comunicagiio escrita e eletronica.

§ 1°. A publicidade deve ser realizada com discrigio e moderaciio, observado o disposto nos arts. 28, 30 e 31 do Cédigo
de Etica e Disciplina.

§ 3°. Os aniincios de publicidade de servigos de advocacia devem sempre indicar 0 nome do advogado ou da sociedade
de advogados com o respectivo niimero de inscrigiio ou de registro; devem, também, ser redigidos em portugués ou. se
em outro idioma, fazer-se acompanhar da respectiva traducio.

20 ; . sosne gy . N
Art. 28. O advogado pode anunciar os seus servigos profissionais. individual ou coletivamente. com discrigdo ¢

moderaglio, para finalidade exclusivamente informativa, vedada a divulgagio em conjunto com outra atividade.

21 e g — o g
Art. 30. O antuncio sob a forma de placas, na sede profissional ou na residéncia do advogado. deve observar discri¢do

quanto ao conteido, forma e dimensdes, sem qualquer aspecto mercantilista. vedada a utilizagdo de "outdoor” ou equivalente.

22

Art. 31. O anincio nido deve conter fotografias, ilustragdes, cores, figuras, desenhos, logotipos, marcas ou simbolos
incompativeis com a sobriedade da advocacia, sendo proibido o uso dos simbolos oficiais ¢ dos que sejam utilizados pela
Ordem dos Advogados do Brasil.

% Art. 4°. Nfio sdo permitidos ao advogado em qualquer publicidade relativa i advocacia:

e) oferta de servicos em relagio a casos concretos e qualquer convocagio para postulaciio de interesses nas vias
judiciais ou administrativas;

f) veiculagiio do exercicio da advocacia em conjunto com outra atividade;

# Art. 34. Constitui infrago disciplinar:

111 — valer-se de agenciador de causas, mediante participagdio nos honoririos a receber:
IV — angariar ou captar causas, com ou sem a interven¢do de terceiros:

25

~ Art. 1° Sdo atividades privativas de advocacia:

§ 3° E vedada a divulgagdo de advocacia em conjunto com outra atividade
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EAOAB, além do apoio emprestado pelo CED em seus arts. 5°%
e 28°Y. Nobres Colegas, adito a este raciocinio, também, o fato de
que tais instituicbes ndao poderdo anunciar referidos servicos
juridicos sem ferir a Lei 8.906/94 art. 1°°® incisos e paragrafos e,
pelo art. 47%° da LCP pelo exercicio ilegal da profissdao combinado
com o art. 205° do CP, mesmo porque nao formadas

exclusivamente por Advogados.

Senhor Presidente, Meus Pares.

-

E meu entendimento, S.M.J., que - Servi¢o juridico é
prestado aos clientes pelo Profissional quando procurado

diretamente, vindo através de seu escritério “juridico” pessoal ou

26 o oL . : -
Art. 5° O exercicio da advocacia ¢ incompativel com qualquer procedimento de mercantilizagdo.

Art. 7° E vedado o oferecimento de servigos profissionais que impliquem, direta ou indiretamente, inculcagio ou captagdo de
clientela.

27 ’ ; . N . -
Art. 28. O advogado pode anunciar os seus servi¢os profissionais, individual ou coletivamente, com discricio ¢
moderagdo, para finalidade exclusivamente informativa, vedada a divulgagdo em conjunto com outra atividade,

*% Art. 1° Sdo atividades privativas de advocacia:

| — a postulagio a qualquer érgio do Poder Judicidrio ¢ aos juizados especiais.2

11 — as atividades de consultoria, assessoria ¢ direglio juridicas.

§ 1° Ndo se inclui na atividade privativa de advocacia a impetragido de habeas corpus em qualquer insténcia ou tribunal.

§ 2° Os atos e contratos constitutivos de pessoas juridicas, sob pena de nulidade, s6 podem ser admitidos a registro. nos
6rgiios competentes, quando visados por advogados.3

§ 3° E vedada a divulgagio de advocacia em conjunto com outra atividade.

29 o % S c " ; ;
Art. 47. Exercer profissdo ou atividade econdmica ou anunciar que a exerce, sem preencher as condigdes a que por lei estéd

subordinado o seu exercicio: Pena — Prisdo simples, de quinze dias a trés meses, ou multa. de quinhentos mil réis a cinco

contos de réis, -

0 Art. 205 - Exercer atividade, de que estd impedido por decisdo administrativa:

Pena - detengdio. de trés meses a dois anos, ou multa,
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no qual trabalhe com vinculo ou como associado. NUNCA,
prestados pelo profissional a cliente de empresas de assessoria ou
consultoria, que na maioria das vezes nao possui corpo juridico e,
ainda que tivessem, estes profissionais estdao vinculados a esta,
para atuarem em interesses que a vincule como empregador, nunca
a clientes destas, pois ai reside meu entendimento de que, ao
prestar servicos a clientes das consultorias ou assessorias, o
fazem sob o manto da captagao por interposta pessoa (a juridica),

evidentemente caracterizando a falta ética disciplinar.

Vou além, um pouquinho adiante. Entendo que tais
empresas de consultoria, sindicatos, assessoria juridica para
calculos e congéneres, na forma da consulta, ndo sao em sua
expressiva maioria, compostas s6 por advogados, e ainda que
fosse nao atendem ao que comanda o normativo e provimento,
assim nao sao sociedade de advogados e pela caracteristica de sua
formagao societaria, associados ou empregados atuantes em suas
atividades e objeto social (que nao é o da advocacia), ndao podem
praticar atos privativos da advocacia. Ainda que fossem formadas
exclusivamente por Advogados, estas empresas ou sindicatos
etc..., ndo formam uma empresa de atividade juridica, obviamente
estariam impedidas do registro nesta Casa, dada a vedacgao
“Estatutaria” ao exercicio da advocacia em conjunto com outras

profissdes, ou mesmo com fins diversos da advocacia®'. .

3l ’ y ;

PROVIMENTO N°. 66/88
Art. 1° - A advocacia compreende, além da representagdo, em qualquer Juizo. Tribunal ou reparti¢do. o procuratdric
extrajudicial, assim como os trabalhos juridicos de Consultoria ¢ Assessoria ¢ as fungdes de Diretoria Juridica.

‘7 >
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Estas empresas Senhor Presidente, as de consultoria,
assessoria, sindicatos ou prestadoras de servicos, nao tém o
objeto da prestagdo exclusiva no foco da advocacia ou da
assessoria juridica, o que lhes veta a realizacdo de “CONTRATOS
DE HONORARIOS ADVOCATICIOS” com os seus clientes, ou

mesmo os dissimulados como o fazem.

Por esta razdo, tenho para mim, que os seus Advogados,
empregados ou associados, pertencentes aos seus departamentos
juridicos, somente poderao praticar a defesa dos interesses diretos
destas empresas e, em nenhum momento, em beneficio dos
clientes delas. Isto ndo limita a que estas empresas contratem
Advogados, contudo estes profissionais estardao vinculados a
prestacdo de servigos exclusivamente aos interesses de seus

contratantes.

Vejam os meus Pares, que o Advogado tem
responsabilidade profissional circunscrita aos seus atos, em
especial nos processos onde atuarem em decorréncia da
procuragdo que recebem diretamente de seus clientes. Nao
podendo ditas empresas praticar atos privativos de Advogados,
esta responsabilidade é do Advogado e ndo das empresas. Com

Art. 4° - E vedado aos advogados prestar servigos de assessoria ¢ consultoria juridica para terceiros, atraves de sociedades de
prestagio de servigos, inclusive de cobranga de titulos ou atividades financeiras de qualquer espécie. se essas entidades ndo
puderem ser inscritas na Ordem dos Advogados do Brasil.



-

-
“
LE

PARANA
TRIBUNAL DE ETICA E DISCIPLINA

isto é dizer que os Advogados socios, associados ou empregados
que patrocinam causas desses clientes, permitem o uso de seu
trabalho e de suas prerrogativas para o exercicio ilegal da
profissdo por parte da empresa®® (Provimento 69/89), que ndo é
nem pode, ser registrada na Ordem, assim obviam a viabilidade
desta repugnante “maquina” de inculcagdao, angariagcdo e
concorréncia desleal a exemplo informagoes sobre demandas que
podem ser propostas, ‘“recalculos de juros” objetivando
revisionais, ao tempo que, também, passam a acobertar a pratica
da mercantilizagao por algum eventual Advogado interessado no
sistema de captagdao de causas e clientes, sem que lhes tenha a
cobranga moral com a aplicagao do direito a nobreza da profissao e
o respeito ao cliente que, em inumeras vezes fica ao desamparo e a

mercé da ganancia tao prejudicial a sociedade e a Classe.

Entretanto, Meus Pares, dada a dinamicidade do Direito e
do mercado, percebe-se que as leis com o tempo mudam e esta que
envolve nossa Profissao também precisa mudar, assim que revejo
minhas orientagoes anteriores para responder, com esta estrutura
a consulta de S. Excia. o Dr. Cassio Lisandro Telles, que ocupa a
Vice Presidéncia desta OAB/PR.

® PROVIMENTO N°. 69/89

Art. 2° - Pratica infragdio disciplinar o advogado, estagidrio ou provisionado que, na condigio de sécio, empregado ou
autdonomo facilita, de algum modo, o exercicio de atividade privativa da profissdo por sociedade que nio preencha os
requisitos para obtengao do registro na Ordem dos Advogados (Lein. 4.215, art. 103, ns. 11 e 1).
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Diante do exposto, por se verificar a compatibilidade entre
a via eleita pelo Consulente e o artigo 49 do CED/OAB, entendo que

a Consulta formulada merece ser conhecida e respondida.

Com a vénia dos M.D. Pares, é como respondo a Consulta

como foi apresentada e submeto a Douta avaliagdo da Turma. ‘
-

E como voto.

Curitiba, 31 de Julho de 2013.




